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Abstrakt

Prispevek se zabyva schopnosti umélych neuronovych siti
vygenerovat unikatni obrdazek. Na prvni pohled neni jasné,
jak a komu lIze v kontextu tohoto procesu atribuovat
agenci. Prvnim argumentem prispévku je tvrzeni, Ze
agence lezi jak na strané lidského operatora, tak na strané
technologie, ktera vystupuje jako specificky tvorivy ndstroj
schopny emulovat styl lidskeho umélce. Jen lidsky clanek
vztahu je vSak schopen intendovat a proto musi byt agence
v konecném diisledku prictena jemu. Povaha této agence
je dale ztotoznéna se zastiraci snahou a do uméleckého
kontextu prevedena apropriaci pojmu falzifikace a
falzifikatu. Argumentace se opird o agencni teorii
antropologa Alfreda Gella. Autor prispévku nelegitimizuje
Jjakékoliv praktiky spojené s provozovanim ani trénovanim
neuronovych siti, které vyuzivaji obrazovy material bez
souhlasu jeho tviircii.

1 Obrazky z umélé inteligence

Systémy umélé inteligence zaméfené na produkci a
generovani statického vizualniho obsahu' jsou trénovany
na fotografiich a obrazech lidskych profesionald a umélct,
dokazi emulovat jejich styl® a vyvést v ném vizualni dilo
na zakladé slovniho zadani. Tento proces béznym jazykem
nazyvame ,nechat si vygenerovat obrazek umélou
inteligenci“. A¢ je funkcionalita téchto siti rozlicna a
sluzby, které se skrz né nabizi, riznorodé, v naSem
ptispévku se budeme soustfedit na jejich vrcholnou
dovednost, tedy schopnost piivést v existenci do té doby
neexistujici  statické  vizualni dilo  (,,vygenerovat
obrazek®).

'V tomto piisp&vku se soustfedime pouze na problematiku
technologii  generujicich “obrazky”, tedy statické
dvourozmérné vizualni objekty. Pod timto oznacenim
myslime napf. technologie Imagen, DALL-E, Midjourney,
Craiyon apod.

? Dirazu na stylovou emulaci si v§ima Yao (Yao, 2025,
str. 2). Stylu zde rozumime jako ustrnulé interpretaci
vizualni reality pii jejim pfevodu na uméleckou
reprezentaci.

Tato funkcionalita ma samoziejmé dopad na trh s
namezdnym umeénim a podstatnym zplsobem méni
rozlozeni ekonomicko-kulturnich sil na obou stranach
vazby ,,poptavajici-umélec”. Nase zkoumani se v§ak bude
zaobirat teoretickou otdzkou atribuce umélecké agence a
jeji povahy v kontextu ,,generovani obrazkt“ za pomoci
neuronovych siti.

K tomu budeme vyuzivat terminologii agen¢niho systému
antropologa Alfreda Gella, jehoz uziti kratce zdivodnime.
Tato antropologicka teorie byla svym autorem vyuzivana
zejména pro objektovou analyzu lidového uméni
domorodych kment. A€ vizualné-generativni Al (dale jen
VGALI)’ neni domorody artefakt, pfeci jen se v kontextu
tradi¢nich uméleckych forem jedna o néco cizorodého, co
nezapada do klasického schématu ani situace vizualniho
uméni. Také se tato teorie vyznacuje pomérnou liberalitou,
se kterou naklada s pojmy uméni, dilo, artefakt atd., jenz
mohou byt v kontextu jinych uméleckych teorii exkluzivni
a vykazovat rysy mnoha podob centrismu.* Poslednim
divodem je to, ze na rozdil napt. od agenc¢ni teorie Bruna
Latoura je Gellova teorie pragmati¢téj$i® a snazs$i na
pochopeni.

Zbytek uvodu vyuZijeme pro postizeni dvou kli¢ovych
technologickych aspektt VGAI, které jsou pro nasi
analyzu podstatné a na néz omezime vysvétleni téchto
technologickych artefaktt.

A) Grafické generatory na bazi diffusion jsou produktem
obraceni funkcionality neuronovych siti slouzicich k
rozpoznavani tvard a objektl: pracuji na zakladeé
opakovaného véitani nejpravdépodobnéjsiho vzoru do
nadhodné plochy bilého Sumu. (Bergman, Stryker, 2026)
Produkt VGAI je tedy v nepiimé vazbé k vizualnim
datim,® na kterych byla plvodni rozpoznavajici sit

* Volime novotvar “vizualn&-generativni” namisto

zab¢hnutého “generativni”, protoZe generace vizualnich
dat je pouze jednou z moznych generativnich funkei Al,
viz (Corchado et al., 2023)

4 Napf. eurocentrismu,
manocentrismu.

> To je minéno doslova, jedna se o teorii hléasici se k
pragmatismu.

¢ Tedy k databazi, ktera se tak stava tzv. konceptudini
metaforou skute¢ného uméleckého svéta (de Mul, 2009,
str. 101)

antropocentrismu  nebo
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trénovana a z nichz ziskava vzory, jez jsou reprodukovany.
Tato nepiima vazba ma povahu napodobeni. Pro nas
problém je podstatné, ze ackoliv VGAI generuje unikétni
(ve smyslu neopakované) artefakty, pracuje vzdy s ur¢itym
mnozstvim ptedloh a ,,inspiraci®, které byly vyuzity pfi
jejim trénovani a které tvofili lidsti femeslnici. Oproti
kreativite tedy VGAI sazi na variaci existujiciho. Tato
vlastnost sit’ ¢ini uzivatelsky predvidatelnéjsi a Iépe
monetizovatelnou.

B) Neuronové sit¢ funguji na  stochastickém
(pravdépodobnostnim) zakladu. (Bergman, Stryker, 2026)
To znamena, Ze namisto toho, abychom vic¢i zadani A
dostali vzdy vysledek A’ (jako v deterministickém
systému), déje se to, ze pfi opétovném zadani vstupu A
dostaneme vysledek A’, B’, C’ etc., pfiCemz bude platit,
ze pokud je sit’ odladénd, mély by vSechny vysledky
spliiovat zadani ke spokojenosti provozovatele i
zakaznika. Opét zdurazitujeme funkci produktové variace,
ktera navic slouzi jako ochrana pied porusenim autorského
prava.

2 Gellova agen¢ni teorie a jeji aplikace
na vizualné-generativni Al

Z agencni teorie Alfreda Gella zavedeme nékolik pojmui.
Jednak je to samotny pojem agence — aktivni piisobeni na
druhého s néjakym zamérem. (Gell, 1998, str. 16) Z néj
plynou pojmy agent a pacient, tedy na jedné strané ten,
kdo svou agenci aktualné plisobi na druhého, na druhé ten,
kdo toto pisobeni aktualné ptijima.” To, prostiednictvim
¢eho agent v uméleckém kontextu na pacienta pisobi, je
zvano index neboli konkrétni (vizualni) artefakt. Zakladni
vztah v ramci nexu socialni umélecké agence tedy vypada
tak, ze index je nositelem agence, kterou do né&j vtiskl
agent k osloveni pacienta.® Pacient nahliZi, Ze je na ngj
umeélecky ptsobeno, a doptava se sam sebe na povahu
agence, tedy na to, co asi kdo zamyslel tim, ze mu toto dal
pred o¢i. Gell toto tazani nazyva abdukci agence. (Gell,
1998, str. 14) Jedna se o nepravou indukci zalozenou na
domnénce nebo vagnim pocitu z vizualniho artefaktu.
Pokazdé, kdyz se ptame, kdo mohl konkrétni objekt
vytvofit nebo pro koho nebo co byl zamyslen, provadime
tuto abdukci nezéavisle na tom, jestli existuje odpoved’ na
tyto otazky nebo jsou-li tyto otdzky k tomuto objektu
relevantni.

Gellova teorie navic umoziiuje pojmout za agenty (a
pacienty) i nezivé objekty, napf. antropomorfizované

7 Agence a pacience nejsou fixni kategorie, mimo aktualni
agencni vztah véci a lidé zlstavaji pouze potencialnimi
agenty nebo pacienty.

¥ Index je tedy v druhém planu také pacientem, protoZe
rovnéz piijima agencni pusobeni agenta.

hracky, vozidla, budovy (Gell, 1998, str. 18) nebo tvorfivé
technologické artefakty typu VGAIL Agentem ¢i
pacientem se stdva prosté to, co vstupuje do agencniho
vztahu, tedy co pfijimd agenci nebo Cemu je agence
prisuzovana abdukei.

Pokud predstaveny systém pfizpiisobime nasi vyzkumné
situaci, dojdeme k zavéru, Ze v ramci Gellovy agencni
teorie neni problém ptisoudit jakékoliv VGAI uméleckou
agenci a jakémukoliv jejimu vytvoru raz indexu, jehoz
vznik je navic vlivem stochastiky vlastni VGAI samotné
alesponi ¢astecné nepfedvidatelny. O siti samotné ovSem
budeme hovofit jako o tzv. sekundarnim agentovi.
Sekundarni agence je umoznéna vagni povahou abdukce:
nezalezi na tom, jestli pacient atribuuje agencni zamér
Fadné, tzn. jestli objekt abdukce skute¢né je intendujicim
primarnim agentem. Sekundarni agent je takovy agent,
ktery esteticky puisobi na pacienta bez toho, aby cokoliv
sam intendoval, tedy mél vlastni zaméry podminéné
védomim, vuli apod. Gell (Gell, 1998, str. 21) pouziva
priklad minometcika a miny: ackoliv je to mina, kterd
aktualné ptisobi na pacienta, jedna se o sekundarni agenci,
jelikoz mina nemuze intendovat. Intendujici primarni
agent je minometCik, ktery minu poklada se zamérem
zabit. Pfesto fikame, ze vojéaka ,,zabila mina®, nikoliv Ze
,»Jjej zabil minomet¢ik™, pracujice zcela srozumitelné se
sekundarni agenc¢ni atribuci, aniz by kdo snad podeztival
miny samotné z nekalych tmysli.

Vychazime zde z predpokladu, ze neuronové sité nemaji
védomi a nemohou tedy intendovat. Jejich plisobeni na
pacienta skrze vygenerované obrazky (indexy)’ ma raz
plnéni rozkazu nebo zadani. Za intenci, s jakou VGAI
tvori, tedy miizeme a musime dosadit intence jejiho autora,
programatora, provozovatele a uzivatele, tedy obecné
primarniho agenta: ,,[sekundarni agenti] jsou objektivni
ztélesnéni moci nebo moznosti zamyslet jejich uzivani®.
(Gell, 1998, str. 21, autorsky preklad) Sekundarni agenti
jsou takové predméty, jejichz uzivani je spojeno se
zamérem na strané uZzivatele. Pacient se sice abduktivné
vztahuje k VGALI (se stejnou personifikacni figurou jako
v predeslém ptikladu k ming, pta se ,,co VGAI zamyslela,
kdyz pfede mne postavila tento obrazek®), vi-li, ze hledi
na vygenerovany obrazek, ale v dal$im kroku své tazani
nutné musi usmérnit na tdzani po primarni agenci (,,jaky
zamér mél pivodce sit¢ nebo ten, kdo ji vyuzil k ziskani
tohoto obrazku®). Plati tedy, ze kdokoliv, kdo planuje
VGAI vytvorit nebo vyuzit jakymkoliv zpisobem,
vtiskava svou agenci do ni jako do nastroje a skrz ni do
jejiho produktu, cilového indexu. Zdalo by se tedy, ze z
intencionalniho hlediska je VGAI prichozi, nepfidava nic
ke vztahu agence a pacience, které volné proudi skrz jeji

? VGAI ma tu specifickou vlastnost, Ze se jedna o index a
sekundarniho agenta zaroven, o ,tvofivou véc“, jejiz
vytvory jsou k siti samotné ve vztahu pacience.



indexy. V nasledujici kapitole se pokusime ukéazat, Ze
uzivani Al je ve vSech svych instancich spojeno s intenci
osalit a ze zmiflovana intenciondlni prichodnost je pouze
zdanliva.

3 Zavér — falzifika¢ni povaha agence

VGAI je sice kuridzni svym jedineénym charakterem
Ltvorivé véci®, protoze jeji produkty jsou unikatni vizualni
dila. Jelikoz v8§ak nemtize konkrétni podobu svych vystupii
intendovat, jedna se o sekundarniho agenta, ktery k sobé
pribira  vice primarnich agentd (provozovatele,
programatora, uzivatele) a indexy, které generuje, tak
syntetizuji intence vSech relevantnich primarnich agenta.
Jejich vytrasovani neni snadné a v tuto chvili ani
podstatné.
Zeptame se znovu, co obecné zamyS$li primarni
agent, ktery za sviij nastroj voli jako sekundarniho agenta
VGAI Domnivame se, Ze jedna intence je vlastni uziti této
techniky jako takové, jako je uzivani kladiva vlastni
intence zatloukani, a nezalezi na tom, jestli hiebikii nebo
sukd. Sekundarni agent je objektovym ztélesnénim
moznosti byt uzit se zimérem'® a my se tdZzeme po obecné
povaze tohoto zaméru. Timto univerzalnim zamérem je
podle néas zastirajici snaha presvédcit pacienta, Ze ma co
do cinéni s lidskym vytvorem a ze svou vizualni zkusenost
muze modelovat podle svych dalSich zkuSenosti s
konvenénimi produkty lidské umélecko-femesIné prace.
VGAI, jak je v dobé psani piispévku trzné
implementovana, je v prvni fadé sluzba, ktera na zadani
generuje produkt s uzitnou hodnotou. Tomu odpovida
zpusob prace s tréninkovou databazi a asimilace styld:
obchodnim cilem je, aby VGAI generovala co mozna
“““““ reprezentace slovnich zadani.
tvofi lidsky umélec. Produkty VGALI se tedy stylem nutné
budou blizit pracim lidskych uméleti, na kterych je prave
proto VGAI trénovano. Stylova navaznost na lidské
vizualni uméni je zcela zamérna a z obchodniho hlediska
nepostradatelna. VGAI generuje reprezentace nebo
exemplafe styld, v nichz tvoii zivi umélci, a odvolava se
pfitom na ustavené interpretacni a abduktivni techniky
lidské vizualni kultury. Re¢eno jinymi slovy, produkt
VGAI se tvaii jako lidsky vytvor a Zada, aby s nim tak bylo
pfi pohledu na néj nakladano, ackoliv jim neni. Samotna
nutnost piipojovani vysvétlujicich popiskt ,,pouzity
obrazek byl vygenerovan umélou inteligenci® poukazuje
na relativni uspéSnost zastirajici snahy, ktera z vyse
zminénych diavodi musi byt abduktivné atribuovana
autorim i uzivatelim VGAL Je to proto, ze VGAI jako
sekundarni  agent pouze facilituje agenci primarniho

Viz ptedchozi citace

agenta, jehoz intence je v konfeném dusledku otiSténa v
artefaktu. Pravodni snahou primarniho agenta je, aby si
pacient bud’ neuvédomil, ze obrazek je vygenerovan, nebo
aby na to nebral zfetel a kognitivné s nim nakladal jako s
lidskym vytvorem, tedy aby jej dekodoval podle kodu
lidského vizualniho uméni. Re¢eno pojmy teorie agence,
primarni agent pacienta skrz index zamérné pobizi k
nespravné abdukci, ktera by s indexem pracovala v
irelevantnich  kategoriich  ,,umélcova zaméru“ a
»reprezentace skute¢nosti®.

Poslednim krokem pfispévku vystoupime z agencni teorie
do teorie uméni, odkud si pfisvojime jeden klicovy termin.
Uménovéda totiz zna snahu pfimét indexem pacienta k
nespravné abdukci agence a k nespravnému dekddovani
zalozenou na zastirani, fika ji falzifikace. Nejde nam o
falzifikaci v podobé¢ zhotoveni kopie a vydavani této kopie
za originalni dilo. Jak jsme zdUraznili v uvodu, VGAI
nekopiruje, nybrz variuje databazovany obsah. Nasemu
ptipadu Iépe odpovida kontext toho falza, které jeho autor
pouze vyvede ve stylu napodobovaného autora a nasledné
jej opatii faleSnym podpisem nebo znackou pro dodani
vérohodnosti. Domnivame se, Ze schéma prace s VGAI v
mnoha svych rysech odpovida takto popsané falzifika¢ni
¢innosti, ov§em uchopené trochu §ifeji a abstraktnéji. To,
co se napodobuje, je styl, s jakym lid$ti umélci pfistupuji
k reprezentaci reality. Vysledny produkt se s zadnym
existujicim dilem neshoduje, pouze néktera piipomina
natolik, aby se vedle nich mohl zafadit. Svou podobou
apeluje na to, aby byl vniman jako tato dila, nikoliv jako
synteticka reprezentace stylu téchto dél. Pfitom se nejedna
o reprezentaci zadné prozité reality, pouze o napodobu
vysledku tviréiho procesu bez toho, aniz by musel tento
proces byt proveden.

Nasim vystupem neni to, ze kazda falzifikace je $patna,
proto je VGAI Spatna. Jak dokazuje praxe vystavovani
falzifikatl jako falzifikati vedle jejich originald,'" falzum
neni neumélecké. Co falzifikat ¢ini potencialné sdélnym je
vsak pravé jeho odhaleni a demaskovani. Nalezité
zhodnoceni pfinosu VGALI a generovanych indexd na poli
estetiky'? nemiize a nebude opomijet atribuci falzifikaéni
agence primarnim agentim, ktefi s VGAI nakladaji. V
kazdé relaéni struktufe obsahujici takto generované indexy
bude pacient nucen nejprve piijmout, Ze mél byt oklaman.

" Ptikladem je vystava Falza? Falza! Kuratorky Olgy
Kotkové konana ve Sternberském palaci od 19. 11. 2021
do 1. 5. 2022, viz [6].

12 napt. schopnosti VGAI nepiimo vytvéfet skrz interakci
s uméleckym svétem hybridni styly nebo dokonce
odhadovat budouci trendy z piedeslého vyvoje
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